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Formal med dagen

« At fa skabt viden om og fremdrift i forhold til multifunktionel jordfordeling i landbruget
« At fA multifunktionel jordfordeling implementeret i DLBR virksomhederne
« At synliggare et nye radgivningsfelt indenfor multifunktionel jordfordeling

« At synligggre radgivningsydelser og forretning for DLBR virksomhederne i forbindelse med multifunktionel jordfordeling

« At skabe klarhed omkring hvad SEGES og DLBR kan og vil i det nye radgivningsfelt

« Magadet er farste mgde ud af tre temamgader:

1. Hvem er kunderne/markedet for radgivningsfeltet "multifunktionel jordfordeling i landbruget”?
- 3 konsulenter fra DLBR mgdes i september

2. Hvem er samarbejdspartnerne i forhold til at understatte formalet?
- Personer fra kommuner, naturstyrelsen m.v. mgdes i oktober

3. Huvilke radgivningsydelser vil understatte formalet?
- SEGES synligger radgivningsydelser og forretningsabningerne i november
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Den Multifunktionelle Jordfordelingsproces

Landbrugsfaglig
jordfordelingsradgivning i

— udpegningsomradet i teet samspil
med kommune

Lokal
landbrugsradgiver

Multifunktionel Jordfordelingsproces
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Opleeg til plan for magdet

Vi har 2,5 time i alt
1. Mads og Irene saetter scenen

2. Proces omkring Business Model Canvas v/lvan  Foregar staende ved en veeg og udfyldelse af proceskort

a. Runde 1 Markedet/kunderne Hvem skal vi levere veerdi til?

b. Runde 2 Veerditilbud Hvilke veerditilbud skal tilbydes til markedet/kunderne?
c. Runde 3 Veerdiskabelse Hvordan skal vi skabe veerditilbudene?

d. Opsamling

3. Mads og Irene samler op pa mgdet og praesenterer naeste step
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Radgivningsfeltet omkring multifunktionel jordfordeling -

Business Model Canvas
Skabe veerdi Veerditilbud Levere veerdi

YDELSER KUNDER

Ressourcer og Negleaktiviteter Produkter og ydelser Kunde Kunde
Kerne relationer segmenter
kompetencer

Netveerk og Distributions
Partnere kanaler
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Runde 1 Markedet/kunderne - Hvem skal vi levere veerdi til?

1. Markedet for radgivningsfeltet "multifunktionel jordfordeling i landbruget ?

2. Kundesegmenter til radgivningsfeltet?
a. Hvilke kundesegmenter er malet for radgivningsfeltet?

b. Prioritering af de 3 -5 vigtigste kundesegmenter i forhold til at fa succes med
radgivningsfeltet
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Runde 1 Markedet/kunderne - Hvem skal vi levere veerdi til?

1. Hvilke behov — set med vores viden - har hver af de prioriterede
kundesegmenter i forhold til radgivningsfeltet?
a. Hvilke udfordringer og barrierer ligger bag disse behov?

b. Hvilke potentialer ligger bag disse behov?

2. Hvordan kan vi overordnet arbejde med disse behov?
a. Komme med konkrete lgsninger til de konkrete behov, styrke kundesegments

eget arbejde med behovene og/eller ?
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Runde 1 Markedet/kunderne - Hvem skal vi levere veerdi til?

1. Hvilken relation forventer hvert kundesegment at SEGES og DLBR skal
etablere til dem — og hvilke har vi allerede?

2. Hvilke kanaler skal SEGES og DLBR bruge til at na de enkelte
kundesegmenter — og hvilke har vi allerede?
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Runde 2 Veerditilbud - Hvilke veerditilbud skal tilbydes til markedet/kunderne?

1. Hvilke af kundesegmenternes udfordringer og barrierer skal
radgivningsfeltet levere vaerdi pa?

2. Hvilke af kundesegmenternes potentialer skal radgivningsfeltet levere veerdi
pa?

3. Hvilke veerdiydelser vil det kraeve at radgivningsfeltet indeholder?
a. Hvilke veerdiydelser er mest vigtige i forhold til at na formalet?
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Runde 3 Veerdiskabelse — Hvordan vil vi skabe veerditilbudene?

1. Hvilke kerneressourcer/kompetencer kraeves for at skabe de vigtigste
veerdiydelser?
a. | forhold til den enkelte veerdiydelse

b. | forhold til at skabe den gnskede relation til kundesegmenterne
c. | forhold til at etablere de gnskede kanaler til kundesegmenterne
d. | forhold til at sikre forretningen i radgivningsfeltet

2. Hvilke kerneaktiviteter kraeves for at skabe veerdiydelserne?
a. Hvad skal udvikles

b. Hvad har vi allerede

3. Hvilke ngglesamarbejdspartnere vil understgtte veerdiskabelsen?
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